Beoordelingsmodel Marketing

Inhoud
2 Doelgroep Norm |Behaald
2.1 5 Renmerken goed omschreven gebruikt, -1 per ontbrekend kenmerk 5
2.2 |Waar & hoe wordt er reclame gemaakt 3
2.2 |Past dit bij de doelgroep? (Moet beargumenteerd zijn) 2
2.3a |Uitbreiding doelgroep (Moet beargumenteerd zijn) 2
2.3b |Voorstel om nieuwe klanten te bereiken 3
Voorstel om bestaande klanten beter te bereiken 3
Subtotaal 18 0
3 Kernassortiment
3.1 In de bijlagen staat een TABEL van minstens 50 producten. -1 per ontbrekend product 10
3.1 De bijlage heeft als naom 'Bijlage 1 - Kernassortiment' 1
3.1 Breed of smal assortiment (2 punten voor onderbouwing) 3
3.1 Diepte van het assortiment (2 punten voor onderbouwing) 3
3.1 Diepte van 10 producten laten zien, -1 per ontbrekent product 10
3.2 |Concurrentie vergelijking 5 concurrenten, breder/smaller/dieper/ondieper (Moet beargumenteerd zijn) 5
3.3 |Accurate omschrijving randassortiment + onderbouwing waarom dit wel of niet bij kernassortiment past. 4
Subtotaal 36 0
4 Enquéte
4.1 Doelstelling enquéte. Er is een goede doelstelling met uitleg waarom de leerling dit wilt meten/weten. 3
4.2 |Er zijn 3 goede deelvragen geformuleerd 3
4.3 |De enquéte is opgenomen in de bijlagen met als naam 'Bijlage 2 - Enquéte’ 1
4.3 |De enquéte bestaat uit minimaal 15 meerkeuze vragen, -1 per ontbrekende/niet meerkeuze vraag 10
De vraagstelling in de enquéte is juist. Geen vragen/antwoordmogelijkheden als vaak/soms/ooit. Geen
4.3 [suggestieve vragen of andere slechte vragen. -1 per fout 5
4.4 |Verwerking enquéte staat in de bijlagen 5
Er zijn minstens 3 significante conclusies die uit de enquete getrokken kunnen worden. -2 per ontbrekende of
45 |[niet significante conclusie 6
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